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STVRTOK 28.maj2026

13:30-14:00
14:00-15:30

registracia (Masterclass + Konferencia)

MASTERCLASS:

Nadejny obsah, slaby dosah. Ako robit online komunikaciu,
ktora Funguje aj bez Meta reklam - 1. ¢ast

Adam Skircak (SK)

MASTERCLASS:

Fundraising bez iluzi: postav si plan, ktery opravdu funguje - 1. éast
Jan Gregor (CZ)

MASTERCLASS:

Komunikace dopadu jako nastroj fundraisingu aneb jaké zmény
jsou dulezité pro darce - 1. ¢ast

Barbora Novosadova (CZ)

15:30-16:00 prestavka na kdvu

16:00-17:30

A

MASTERCLASS:

Nadejny obsah, slaby dosah. Ako robit online komunikaciu,
ktora Funguje aj bez Meta reklam - 2. ¢ast

Adam Skircak (SK)

MASTERCLASS:

Fundraising bez iluzi: postav si plan, ktery opravdu funguje - 2. ¢ast
Jan Gregor (CZ)

MASTERCLASS:

Komunikace dopadu jako nastroj fundraisingu aneb jaké zmény
jsou dilezité pro darce - 2. ¢ast

Barbora Novosadova (CZ)

19:00 Raut so zivou hudbou

Sladovna Pressburg Beer Restaurant | sladovna.info


https://sladovna.info/

PIATOK 29.m4j 2026

8:30- 9:00 registracia (Konferencia) 13:20-14:20 A Breaking Fundraising Limits

9:00- 9:45 OTVORENIE: Prec s rutinou — s bizarnym Tomas Vyhnalek (CZ) | Rebeka van Overloop (CZ)
fundraisingom k prekvapivym vysledkom B Kampai Nenapadni hrdinové:
Pavel Hrica (SK) jak jsme v e-mailingu vsadili na zménu

Michaela Jirsova (C2)
9:45-10:10 prestévka na kavu C Zavéti pomahaji - jak spolecné rozvijet
10:10-11:10 A Ked'zmenite tonalitu kampane... zavétovy fundraising

Lucia Jakubikova (SK) Katefina Ptackova (CZ) | Jana Havlenova (CZ)

. .. L. Zuzana Suchova (SK)
B Breaking Fundraising Limits

Tomas Vyhnalek (CZ) | Rebeka van Overloop (CZ) 14:20-14:40 prestavka na kavu
C Zavéti pomahaji - jak spolecné rozvijet

PR L 14:40-15:40 A Defunding mimovladok 2024-25:
zavétovy fundraising

" cor . X ako sa z verejnych zdrojov stava zbran
Katerina Ptackova (CZ) | Jana Havlenova (CZ) proti obéianskej spoloénosti

Zuzana Suchova (SK;
5K Boris Strecansky (SK) | Lucia Szabova (SK)

11:10-11:30 prestavka na kévu Laco Oravec (SK)

B Nahliadnite za oponu , bruselskych grantov*
a zvyste svoje Sance uspiet
Peter Lenco (SK)

C 0Od nuly k stabilnej organizacii: ako vybudovat
udrzatelny fundraising
Silvia Slobodova (SK)

11:30-12:30 A Ako efektivne cielit reklamu a nenahnevat

Meta algoritmus
Jan PLlisnak (SK)

B Fundraising nie je kampan: ako budovat
dlhodobl podporu online
Zuzana Suchova (SK) | Ivan Zatko (SK)

C Nejen vino a chlebi¢ky: jak na ispésné eventy 15:40-16:00 prestavka na kavu
(nejen) pro darce

) 16:00-16:45 A+B UZAVRETIE: Hodnotovy leadership -
Tereza Novotna (CZ)

ako cestou v burke nestratit kurz
12:30-13:20 @ obed Laura Dittel (SK)

16:45 @ zaver konferencie



Laura Dittel

Karpatska nadacia (SK)

Laura je obcianska aktivistka, ktora sa postavila na tribdnu v roku

1989 a odvtedy z nej skutocne neodisla. Cely svoj profesionalny

Zivot stravila v mimovlddnom sektore, poslednych 30 rokov pracuje

v Karpatskej nadacii, ktorG posledné tri roky spoluriadi s kolegyrou
Veronikou. Veri v silu obcianskej spolo¢nosti a vie, Ze len odvazni

a zodpovedni ludia, ktori zostavaju verni hodnotam, prinasaja viditelné
zmeny. Je hostitelkou podcastu Dobré spravy z vychodu, kde sa

kazdy mesiac zhovara s inSpirativnymi osobnostami, ktoré robia

z vychodného Slovenska lepSie miesto pre Zivot. Laura Studovala verejn(
spravu a verejn( politiku na Univerzite P. J. Safarika v Kogiciach a je
absolventkou The Hubert H. Humphrey Fellowship na Maxwell School of
Citizenship and Public Affairs, Syracuse University (NY, USA).

czskfundraising.org

Jan Gregor
Svét neziskovek (CZ)

Honza spoluvede tym Svéta neziskovek, stard se tu o financni

fizenf a organizacni rozvoj. Vice jak 10 let ved| koalici Za snadné
darcovstvi —jeji priority jsou ve sdileni fundraisingovych zkusenosti mezi
¢lenskymi organizacemi, networkingu a vedeni komunika¢ni kampané
Zavét pomaha. V minulosti plsobil jako programovy reditel Nadace Via.
Od roku 2006 se vénoval rozvoji individudlniho fundraisingu v Hnuti
DUHA - Friends of the Earth Czech Republic. Individudlni fundraising

je itéma, které Honza rad konzultuje a Skoli — obzvlast ho bavi hledat
zpUsoby, jak utuzovat vztahy s darci.

Honza byl zapojen mezindrodné jako viceprezident boardu Evropské
fundraisingové asociace nebo tieba do sité Legavision. V Cechach

také plsobil jako ¢len Vyboru legislativa a financovani pfi Radé VIady
pro nestatni neziskové organizace.


https://skczfundraising.org/
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Jana Havlenova
Nadace rodiny VIckovych (SK)

Jana se témér 20 let pohybuje ve svété filantropie a obcanské
spolecnosti. Rozviji vztahovy fundraising a hledé cesty, jak propojit
darce s tim, na ¢em opravdu zalezi. Plsobila v Domové Sue Ryder,

kde vybudovala a vedla tym komunikace a darcovstvi a prosla si vsemi
zakoutimi individualniho i firemniho fundraisingu. Dnes pracuje jako
reditelka fundraisingu v Nadaci rodiny VI¢kovych. V rémci mentoringu
se dlouhodobé vénuje rozvoji fundraisingové profese, podporuje lidry

i celé tymy, aby si ujasnili, jak mohou rist a fungovat udrzitelné. Silné
téma pro ni predstavuji dobrocinné zavéti. Véri, ze pravé v nich lezi velky
potencidl budouci filantropie a Ze se o né organizace mohou odvazné
uchazet — citlivé a s respektem. V rédmci koalice Za snadné déarcovstvi
podporuje sdileni zkugenostf a rozvoj zavétového darcovstvi v Cesku. Na
své praci ma nejradsi pestrost, hledani novych cest a momenty, kdy lidé
objevi sviij vlastni potencial.

Pavel Hrica
Cesta von (SK)

Pavel je spoluzakladatel a vykonny riaditel organizacie Cesta von, ktord
od roku 2018 pomaha rodindm v generacnej chudobe najst cestu

k lepSiemu Zivotu cez programy OMAMA, FILIP, AMAL a ZEBRA. Predtym
takmer dvanast rokov posobil ako programovy riaditel Nadacie Pontis

a venoval sa rozvoju filantropie, firemného darcovstva a dobrovolnictva
na Slovensku.

V minulosti stal pri rozbehnuti rémskeho skautingu, pisal metodiky pre
pracu s detmi a organizoval firemné dobrovolnicke podujatia, ktoré
zapdjaju tisicky ludi do pomoci komunitam. Ako fundraiser bezal viackrat
polmaratény ,za darcov”, organizoval benefi¢né akcie a napriek tazkej
téme dokézal pre Cestu von budovat silnt zdkladnu individualnych
darcov a partnerov.

Pavel je Ashoka Fellow a svoje skisenosti s vedenim organizacie

a fundraisingom zdiela na konferencidch doma aj v zahranici, vrdtane
prestiznych fundraisingovych podujativ zdpadnej Eurépe. Veri, Ze dobry
fundraising je zaroven profesionalny aj ludsky — a Ze obcas musi byt
trochu bizarny, aby dokazal menit svet.



Lucia Jakubikova
Via luris (SK)

Treti sektor je Luciina srdcova zélezitost uz viac ako 13 rokov. Venuje

sa PR, komunikacii a fundraisingu a rada hlada cesty, ako odovzdat
posolstvo cielovej skupine ¢o najvhodnejSou formou a tak, aby to bolo
zmysluplné. Viedla verejnu zbierku Hodina detom v Nadécii pre deti
Slovenska, konzultuje pre organizacie z tretieho sektora, venuje sa aj PR
pre klientov z biznisu. Vo VIA IURIS zastreSuje individudlny fundraising.
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Michaela Jirsova
Post Bellum (CZ)

Michaela si za témér sedm let v nezisku vyzkousela vse od exekutivy

a koordinace kampani az po fizeni komplexnich strategii. Dnes v Post
Bellum rozviji fundraising a snazi se kombinovat zkusenosti s chuti délat
véci kreativné a tak trochu po svém.


https://skczfundraising.org/
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Peter Lenco

Nadécia otvorenej spoloc¢nosti (SK)

Peter posobi v Nadacii otvorenej spolo¢nosti, kde zastresuje viaceré
grantové programy a programy budovania kapacit mimovladnych
neziskovych organizacii, zvlast program Stronger Roots. Ma bohaté
skisenosti s pisanim projektovych Ziadosti, pripravou grantovych vyziev
a hodnotenim podanych Ziadosti. Od roku 2023 pracuje ako externy
expert na hodnotenie projektov pre agentiru Eurépskej Gnie — EACEA,
ktord manazuje viacero grantovych programov EU.

Barbora Novosadova

Socialni nadac¢ni fond
hlavniho mésta Prahy (C2)

Bara se pohybuje v obanském sektoru vice nez 10 let — v oblasti
dobrovolnictvi, spolecenské odpovédnosti firem, socidlniho podnikani
a filantropie — pUsobi jako manazerka, facilitdtorka a privodkyné.
Snazi se propojovat fizeni zmén, systémové mysleni a organizac¢ni
ucenis cilem navrhovat iniciativy s redlnym dopadem. V soucasné
dobé plsobi jako reditelka Socidlniho nadac¢niho fondu hlavniho
mésta Prahy. Véfi ve vizi ,everyone a changemaker” a aktualné rozviji
podporu spolupracujicich a odolnych tyma prostiednictvim kombinace
facilitacnich technik, fermentace a peceni chleba.



Tereza Novotna
PAQ Research (CZ)

Tereza od roku 2018 plsobiv prednich ceskych neziskovych
organizacich, jako jsou Clovék v tisni, Otevieno a aktuélné PAQ
Research. Spolupodilela se na ziskani desitek miliond korun

na podporu systémovych zmén hlavné ve vzdélavani, socialni
oblasti a dalsich klicovych tématech, bez nichz nemze zadna
demokraticka spole¢nost dlouhodobé prosperovat. Ma za sebou

radu Gspésnych i méné Uspésnych (poucnych) akci nejen pro darce.

Specializuje se na praci s vétsimi individualnimi darci a pomaha
budovat komunitu lidi, kteri chtéji aktivné prispivat k férové;jsi
a udrzitelnéjsi spolec¢nosti. Dlouhodobé se vzdélava v oblasti
leadershipu a fizenf neziskovych organizaci.
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Laco Oravec

Nova Cvernovka (SK)

Laco vystudoval Pravnickd Fakultu Univerzity Pavla Jozefa Saférika

v Kosiciach. Civilni sluzbu absolvoval vo feministickom zdruzeni

Zien Fenestra, ktoré sa venuje obetiam nasilia pdchaného na Zenédch

a detoch. Neskdr 15 rokov pracoval v Nadécii Milana Simecku, prevazne
ako programovy riaditel. Od roku 2020 pracuje ako dramaturg

a fundraiser v Novej Cvernovke, najvacsom kreativno-kultGrnom centre
na Slovensku. Je tiez podpredsedom Antény — siete pre nezavisll
kultdru a ¢lenom Rady VIady SR pre ludské prava, ndrodnostné mensiny
a rodovd rovnost.
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Jan Plisnak
PS:Digital (SK)

Jan po6sobiv PS:Digital od roku 2018 a viac ako Styri roky v iom vedie
media & performance oddelenie. Pod jeho rukami preslo vela klientov
z roznych odvetvi, ale jeho srdcovkou si kampane pre neziskovy
sektor. Délezité je pre neho neustéle vzdeldvanie, vyhyba sa dojmoldgii
a nekompromisne odmieta bullshitting. Nad kampanami sa snazi vzdy
rozmyslat nielen datovo, ale aj marketingovo. Za svoju pracu ziskal
ocenenia ako Digital Pie, Zlaty strfednik ¢i Global Search Award.

Katerina Ptackova

Vybor dobré vile —
Nadace Olgy Havlové (CZ)

Katefina se po cely sv(j profesni Zivot pohybuje v neziskovém sektoru.
Vedle toho je také organizacni soucasti akademickych projekt(

a v minulosti koketovala i s aplikovanym sociologickym vyzkumem.
Poslednich sedm let intenzivné spolupracuje s Vyborem dobré vile
—Nadaci Olgy Havlové mimo jiné i v oblasti zadvétového darcovstuvi.
Problematice dobrocinnych zavéti se vénuje také v ramci koordinace
zavétové skupiny koalice Za snadné darcovstvi. Véri, Zze v dobrocinnych
zavétech je obrovsky potencial rozvoje individuélniho fundraisingu

a ze, ,ono to puljde!” Na praci v oblasti zdvétového darcovstvi ji bavi
presné to, co ji baviina vSem ostatnim, rozmanitost a potreba resit
stale nové vyzvy.



Adam Skircak

Donio (SK)

Adam zacal Studovat komunikéciu s predstavou prace vo velkych
reklamnych agentdrach. Na zaciatku vysokej Skoly vsak spoznal Mary's
Meals a neziskovy sektor. A cesty spat uz nebolo. Spoluzakladal
slovenskl pobocku tejto medzindrodnej organizécie a takmer Sest
rokov viedol jej marketing a fundraising. Za ten ¢as pomohli zo
Slovenska zabezpecit jedlo pre 140000 hladujlcich deti. Momentalne
uz dva roky pésobi ako Head of Marketing v Donio Slovensko, kde

je zaroven dramaturg a tvorca podcastu Co nés spéja. S kolegami
pracuje na tom, aby sme namiesto polarizacie videli silu solidarity,
ktord nas spdja, ked pomahame inym.
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Silvia Slobodova
Kolko l&sky (SK)

Silvia je liderka v oblasti manazmentu dobrovolnikov

a medzigeneracnych programov. Vedie tim 20 koordinatoriek a siet
viac ako 350 dobrovolnikov po celom Slovensku, ktori systematicky
podporujl seniorov a medzigeneracné prepdjanie. Vystudovala
Fakultu managementu na Univerzite Komenského v Bratislave.

Po Skole pbsobila 7 rokov v USA, kde pomahala Slovdkom rozbiehat
podnikatelské iniciativy. Bola nominovana na Kristalové kridlo v oblasti
filantropie za iniciativu ,Kolko Lasky sa zmesti do krabice od topanok?”,
ktord sa stala fenoménom ludskosti. Dnes prepéja neziskovy sektor,
Skoly, samosprévy a firmy do partnerstiev s meratelnym socidlnym
efektom. Specializuje sa na strategické riadenie, fundraising, digitalne
procesy a budovanie udrzatelnych projektov. Jej vystdpenia prindsaju
praktické riesenia, systémové myslenie a déraz na redlny dopad.
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Boris Strecansky

Platforma pre demokraciu (SK)

Boris je analytik verejnych politik a konzultant pre organizac¢ny rozvoj so
zameranim na obciansku spoloc¢nost a jej financovanie. Pésobil v Eurézii,
Afrike a juhovychodnej Azii. V sG¢asnosti podporuje analytickymi
vystupmi Platformu pre demokraciu v Bratislave. V roku 2002
spoluzakladal Centrum pre filantropiu, neziskovi organizéciu zameranu
na budovanie infrastruktiry pre darcovstvo a poskytujicu sluzby

v oblasti firemnej filantropie a individudlneho darcovstva. Studoval
histériu a filozofiu na Univerzite Komenského a verejni politiku

a medzinarodné vztahy na Princetonskej univerzite.

Zuzana Suchova
Donio (SK)

Zuzana je expertka na fundraising a konzultantka so 16-ro¢nymi
skisenostami v neziskovom, verejnom aj komerénom sektore. Ako
manazérka fundraisingu v Donio Slovensko sa $pecializuje na inovativne
fundraisingové stratégie a zapdjanie darcov. Vo svojej praci viedla
Gspesné kampane na podporu demokratickych tém, 50 dni, Postavme sa
spolocne, iniciativy Kto pomédze Slovensku, Kto pombze Ukrajine, Pomoc
zhorenej Stiavnici, Podpora ¢urillovcov, Podpora pre HVRN platformu,
Teplo pre Ukrajinu vrétane fundraisingu pre prezidentskd kampan
Zuzany Caputovej ¢i priméatora Matusa Valla.
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Lucia Szabova Rebeka van Overloop
Klimaticka koalicia (SK) Clovék v tisni (C2)
Lucia pracuje ako koordindtorka Klimatickej koalicie na Slovensku, kde Rebeka je zastupkyné reditele fundraisingu a vede tymy starajici se
zodpoveda za advokaciu a komunikéciu ako aj za celkové fungovanie 0 major i drobné darce.

platformy. Spolupracuje so Sirokou $kalou environmentdalnych
organizacii na Slovensku aj v inych krajindch. Momentalne je aktivna

aj viniciative Zelend vacsina, ktora sa snazi zastavit stic¢asné ni¢enie
zadkladov ochrany Zivotného prostredia a obcianskej spolo¢nosti. Okrem
toho je aktivnou ¢lenkou hnutia Znepokojené matky, ktoré spoluzalozila,
a konzultantkou v cesko-slovenskom programe Advokacného féra.

V minulosti pracovala na komunikacii v Greenpeace Slovensko.
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Tomas Vyhnalek

Clovék v tisni (CZ)

Toméas vybudoval a vede 20 let fundraising v Clovéku v tisni, ceské
humanitarnf a lidskopravni neziskové organizaci. Vede fundraisingovy
tym o 35 lidech.

Ivan Zatko
Donio (SK)

Ivan sa uz takmer dvandst rokov venuje online ziskavaniu finan¢nych
prostriedkov. Svoju cestu zacal crowdfundingovou kampanou na
Kickstarteri v hodnote 2 miliény doldrov. Odvtedy sa mu podarilo
zrealizovat viac ako 300 crowdfundingovych kampani. Pred viac ako
5 rokmi lvan prevzal Glohu Country Managera pre Donio, popredn(
a najrychlejsie rastlcu fundraisingovd platformu na Slovensku.



Online fundraising | PR a komunikacia

Adam Skircak (sk)

Vacsina neziskoviek ma skvelé témy. Len sa na ne tazko pozerd tak, aby
zaujali vacsie publikum. Postujeme casto, mame sledujlcich, social media
st dennickom ndsho fungovania. A predsa to nefunguje. A ked Meta ob-
medzi reklamu, ukdze sa neprijemnd pravda. Bez platenej reklamy nema-
me obsah, na ktory sa vieme spolahn(t.

Tento masterclass nie je o tom, ako prezit bez reklamy. Je o tom, ako sa
odhodlat robit komunikéaciu, ktorad funguje, a stavat na tom brand aj per-
formance. Hladdme odpovede na to, ako robit komunikaciu s eméciou,
ktord je relevantnd a ma Cisla nie preto, Ze sme za fu zaplatili.

V prvej ¢asti sa pozrieme na data z redlnej praxe a pomenujeme veci,
ktoré azda tusime, ale nechceme si ich priznat, nedajboze povedat na-
hlas. Preco sl neziskovky online pre ludi nezaujimavé? Preco, ked robime
dolezité veci, nikoho nezaujimaji natolko, aby ich zdielali, alebo aspon
lajkovali? Preco velky dosah neznamena vela penazi? A ¢o maju spolocné
pribehy, ktoré sa Siria samé?

S ddtamia kusom tedrie siv druhej &asti prizndme pravdu o vlastnej komu-
nikacii a za¢neme tvorit. S pomocou konkrétnych cviceni a Al promptov
odides s par konceptmi postov, ktoré mézes zverejnit buddci tyzden. Nie
$ablény, nie generické posty s velkym logom neziskovky. Hotové koncep-
ty postavené na principoch, ktoré fungujad.
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pochopenie, preco nas obsah zlyhdva a kde presne,

jednoduchy filter na rozhodovanie, ¢o zverejnit a ¢o nepublikovat,
napady na vytvorenie a prekopanie vlastnej komunikacnej stratégie,
framework pre organickd komunikéciu bez zavislosti od plateného
sirenia,

par zdkladnych konceptov postov pre tvoju organizaciu,

zmenu v tom, ako premyslat o obsahu — nielen ¢o zverejnit, ale preco
to niekoho zaujme.

Marketérov, fundraiserov a lidrov z neziskoviek.

Vsetkych, ktori vytvaraja alebo schvalujd komunikacné vystupy
a vedia, Ze nieco nefunguje, len este nevedia presne, ¢o a ako to
zmenit.
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HR a fundraisingovy team | Leadership | Organizaény rozvoj | Stratégie

Jan Gregor (C2)

Tahle masterclass ti neda teoretické poucky o tom, jak délat fundraising.
Ani si nebudeme ukazovat dechberouci Gspésné kampané. Podivédme se
na fundraising jako na femeslo — a pomoci praktickych workshopovych
aktivit odvedeme redlnou praci na fundraisingu ve vasi organizaci.
Béhem workshopu budete mit unikatni pfilezitost nahlédnout do nékoli-
ka interaktivnich nastrojd nejrozsahlejsiho fundraisingového e-learningu
v Cesku a na Slovensku z dilny Svéta neziskovek. Jako absolventi master-
class na n&j navic ziskate specidlni 15 % slevu <3.

Béhem workshopu:

» projdete rychlou sebediagnostikou organizace (kultura, kapacity,
limity),

» kolektivné nastavime konkrétni kroky, jak |épe integrovat fundraising
do organizacni kultury vasi organizace,

o vytvofite zadkladni strukturu fundraisingového rozpoctu — véetné
ndvodu, jak z néj udélat strategicky nastroj (ne jen tabulku cisel),

» navrhnete realisticky fundraisingovy plédn pro svou organizaci,

» ujasnite si, jak efektivné pracovat s odménovanim ve fundraisingovém
tymu, jak nastavovat KPI a OKR — a jak se ve fundraisingu férove
ohodnotit,

o aziskate strukturovanou zpétnou vazbu od ostatnich Gcéastnik(.

Nebudete poslouchat ,jak by to mélo byt“. Budete pracovat na tom, jak

to skute¢né nastavit u vés. Vysledkem nenfinspirace, ale:

o konkrétni ndvrhy dalsich krokd,

o identifikaci slabych mist,

e jasnéjsi rozhodnuti, co délat dal —a co naopak prestat délat.

e ty, kdo uz fundraising délaji a chtéji ho posunout z improvizace na
fizeny systém.

e pro zacinajici fundraisery nebo CEO, ktefi chtéji fundraising nastavit
nebo zdsadné posunout a potrebujijasny plan,

o ipro pokrocilejsi fundraisery, ktefi uz pracuji s rozpocty, pldnovanim
nebo organiza¢ni kulturou — a pravé proto védi, ze kvalitni zpétna
vazba a nové Uhly pohledu jsou klicové.



Zhodnotte, prosim

na

Zhodnotte, prosim

na

Zhodnotte, prosim

na
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Dopad PR a komunikacia | Starostlivost o darcov

Barbora Novosadova (Cz)

Masterclass provede Gcéastniky tim, jak premyslet o dopadu o¢ima darce —
od jeho motivace az po konkrétni sdéleni. V prvni ¢asti se zamérfime na to,
jaké zmény dérci skutecné chtéji vidét a jak s tim pracovat pomoci rdmce
Rockefeller Philanthropy Advisors.

Ve druhé ¢asti budeme zkoumat, co véechno mize byt dopad a jak se lisi
podle typu darce — od osobniho pfibéhu pres méfitelnd data az po pod-
poru zachovéni odkazu. U¢astnici si vyzkousi praci s personami a hledanf
vhodného dopadového sdélent.

Zavérecna Cast se zaméri na to, jak dopad formulovat a ziskavat: co uz
mame k dispozici, co potfebujeme doplnit a jak ndm v tom poméhé eva-
luace a teorie zmény.

Masterclass je veden prakticky a interaktivné — Gcastnici budou pracovat
na vlastnich pfikladech, sdilet zkusenosti a pribézné prevadét nové po-
znatky do své praxe.

e Pomoci G¢astnikdim [épe porozumeét svym darciim a zméné, kterou
chtéji podporit.

e Rozvinout schopnost pracovat s rliznymi rovinami dopadu.

o Posilit dovednost prevadét dopad do srozumitelné komunikace.

Podporit vyuziti teorie zmény v kazdodenni praxi.

Proc je dopad nasi prace klicovy pro ziskavani a udrzeni darct a jak
souvisi s jejich motivacemi.

Jak rGzni darci premysleji o zméné, kterou chtéji vidét (vyuziti rdmce
Rockefeller Philanthropy Advisors).

Co vSechno muze byt ,dopad” a jak se lisi podle typu darce.

Jak propojit motivaci darce s vhodnym dopadovym sdélenim.

Jak vyuzit zakladnf principy teorie zmény pro srozumitelné vysvétleni
dopadu.

Préci s vlastnimi darci a jejich motivacemi (persony, mapovani
ocekavani).

Formulaci toho, jaky typ zmény je pro jejich darce skutecné dulezity.
Prevod vlastnich projektl do jednoduché teorie zmény.

Tvorbu konkrétniho dopadového sdélenf a kratkého pribéhu.

Sdileni, porovnani pristupl a zpétnou vazbu ve skupiné.

fundraisery/-ky,
manazery/-ky komunikace,
ale klidné i reditele/-ky ¢i interni evaluatory/-rky v organizacich.



Programové bloky

Kampane | PR a komunikacia | Starostlivost o darcov

OTVORENIE:
Prec s rutinou - s bizarnym fundraisingom
k prekvapivym vysledkom

Pavel Hrica (SK)

Neberte fundraising smrtelne vazne. Nemusi byt len o vyplianf granto-
vych formularov. Vystlpte z rutiny a spravte nieco Sialené. Spojte odvahu
odskusat divny napad s hlbokym pochopenim darcov a jasnou viziou zme-
ny, ktord prindsate. Bavte sa a zbierajte pri tom peniaze.

Co sa naucime:

e Sndad'sa Gcastnici trosku zabavia, ziskaju motivaciu a otvoria svoju
kreativitu voci menej Standardnym formam fundraisingu.

o Ako rozmyslat o netradi¢nych fundraisingovych ndpadoch (svadobny,
menstruacny, ,pooperacny”, velvyslanecky atd.), aby posilhovali
dbveru a vztah s darcami.

« Co maju spolo¢né Gspeiné ,Sialené” kampane —jasny z&mer, osobny
pribeh a vtahujdci call to action.

Toto otvorenie je pre vsetkych Gcastnikov.
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Brand a komunikacia | Kampane | PR a komunikacia | Socialne siete

Ako efektivne cielit reklamu a nenahnevat
Meta algoritmus

Jan Plisnak (sk)

So schvalovanim rekldm na Mete ma vacsina neziskoviek problém. Ak su

vsak reklamy prilis vdgne, nezaujmd. Pozrieme sa na to, ako hackndt algo-

ritmus a zacielit reklamy tak, aby priniesli vac¢siu navratnost.

Co sa naucime:

» Ako cielit reklamy, ktoré Meta schvali a zaroven prinest pozadovany
vykon. Od A po Z.

Tento blok je hlavne pre:

» social media manazérov/-rky,

» online Specialistov/-ky.


https://skczfundraising.org/
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Data | Firemny fundraising | Individudlny fundraising | Leadership | Stratégie

Tomas Rebeka
Vyhnalek (C2) van Overloop (C2)

V rychle se ménicim svété prestévaji tradi¢ni fundraisingové postupy fun-
govat tak, jak jsme byli zvykli. Clovék v tisni proto za poslednich 15 let
zasadné proménil svij pristup k privatnimu fundraisingu. Dnes pracuje-
me s databazi 250 000 déarcl, dosahujeme ro¢niho prijmu 40 miliont EUR
a dlouhodobého ROI 1:30.

V postkomunistickém prostiedi s minimalni tradici filantropie jsme ne-
mohli spoléhat na zabéhnuté modely. Museli jsme hledat vlastni cestu
— inovovat, testovat, délat chyby a znovu zkouset. Vysledkem je jeden
z nejefektivnéjsich fundraisingovych modeld v neziskovém sektoru ve
stfedni Evropé.

Béhem workshopu se podivdme na konkrétni case studies z praxe. Uka-
zeme si, jak pracujeme se segmentaci zaloZzenou na datech, jak efektivné
propojujeme rizné komunikacni kanaly a jak premyslime o investicich do
fundraisingu tak, aby dévaly dlouhodobé smysl. Spole¢né budeme zpo-
chybnrovat zazité narativy a hledat nové cesty k ristu—zejménav prostre-
di rozvijejicich se trh.

Zaméfime se také na vztahovou stranku fundraisingu. Protoze za kazdym
¢islem je konkrétni clovék. Analytika a ROI jsou dllezité, ale skutecny
dlouhodoby Uspéch stoji na péci, dlivére a budovani vztahl. Ukdzeme si,
jak navrhovat smysluplné darcovské cesty a jak systematicky pracovat se
zapojenim a loajalitou napric riznymi segmenty darcd.

Osvojite si Skalovatelné strategie s vysokou navratnosti, které mohou
fungovat na rliznych trzich.

Pochopite, pro¢ budoucnost fundraisingu stoji na rovnovaze mezi
daty a empatif.

Zjistite, jak flexibilni rozhodnuti v redlném case pomdahaji
maximalizovat rast.

vedeni fundraisingu neziskovych organizaci.



Leadership | Stretégie | Verejné zdroje

Boris Lucia
Strecansky (SK) Szabova (SK)
Laco

Oravec (SK)

Co znamené defunding mimovladnych neziskovych organizaci? Aké me-
chanizmy a postupy pouziva Stat nepriatelsky nastaveny voci obcianskej
spolo¢nosti na odstavenie mimovl&dok od verejnyich zdrojov? Co sa udia-
lo na Slovensku v r. 2024—2025 v tejto oblasti?

Platforma pre demokraciu a Nadécia otvorenej spolocnosti vo februéri
2026 zverejnili vysledky podrobnej analyzy defundingu mimovladnych
neziskovych organizacii za r. 2024-2025. V panelovej diskusii Boris ako
jeden z editorov a autorov tejto analyzy predstavi celkové zistenia, me-
chanizmy a désledky tohto fenoménu na obciansku spolo¢nost na Slo-
vensku. Lucia, koordinatorka platformy Klimatickd koalicia a autorka casti
tykajlcej sa zivotného prostredia, priblizi problém defundingu z perspek-
tivy environmentdalnych organizacii. Laco — dramaturg, moderétor, lud-
sko-pravny aktivista, v sti¢asnosti fundraiser Novej Cvernovky a podpred-
seda sprdvnej rady siete Anténa, zdruzujlcej nezavislé kultlrne centra
a spoluautor kapitoly tykajlcej sa kultlry — objasni Specifikd defundingu
v tejto oblasti.
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porozumiet formam a mechanizmom, ako Stat méze obmedzit pristup
mimovlddok k verejnym zdrojom,
dosledky tohto procesu.

veducich fundraisingu
riaditelov/riaditelky.
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Data | Online fundraising | PR a komunikacia | Starostlivost o darcov

Zuzana Ivan
Suchova (5K) Zatko (SK)

Slovensko mé za sebou silnl skisenost obcianskej mobilizcie a podpo-
ry verejnych tém zdola. V momentoch, ked' sa likviduja institicie, alebo
chyba dovera, dokazali ludia opakovane vstipit do verejného priestoru
—nielen hlasom, ale aj finan¢nou podporou.

Podmienky sa vSak neustdle menia. Obcianska spolocnost celi rastice-
mu tlaku, skrtaniu grantov a ruseniu uz schvélenych zdrojov. To, ¢o mno-
hi este stale vnimaju ako doplnkovy zdroj prijmov, sa postupne posuva
blizsie k jadru ich fungovania.

V situdcii, ked grantovd podpora nie je stabilnd ani predvidatelnd, sa
schopnost mobilizovat verejnost stdva dolezitou sucastou odolnosti
organizacie.

Na konkrétnych kampaniach, vratane tych z prostredia ochrany demok-
racie, ukdzeme, ¢o rozhoduje o tom, ¢i ludia zostand pasivni, alebo sa za-
poja. Pozrieme sa na to, aké momenty a emdcie mobilizujd verejnost, ako
funguje nacasovanie a reakcia na aktualne dianie a ¢o odlisuje jednorazo-
vU kampan od dlhodobo fungujiceho pristupu.

Zaroven otvorime aj praktick( rovinu online fundraisingu: ako nadva-
zovat na jednorazovil podporu, ako pracovat s ddtami darcov a ako po-
stupne budovat stabilnejsi vztah s verejnostou. Online fundraising nie je
jednorazova aktivita, ale proces, ktory sa da systematicky rozvijat aj bez
velkych vstupnych investicif.

Ukazeme, Ze aj organizdcie, ktoré s fundraisingom len zacinaju, vedia ten-
to proces zvladnut — ak maju k dispozicii jasny plan, pochopenie zaklad-
nych principov a podporu prijeho realizacii.

Cielom nie je len ukazat Gspe$né kampane, ale pomenovat posun: od na-
razovych zbierok k vedomému budovaniu dlhodobej podpory, ktoréd orga-
nizdcidm umoznuje fungovat kontinudlne aj v meniacich sa podmienkach.

« Co rozhoduje o tom, ¢ ludia prispeju — a ako s tym vedome pracovat,

o Ako vyuzit emdcie, nacasovanie a aktualne dianie pri mobilizacii
verejnosti,

» Ako zacat s online fundraisingom aj bez predchadzajucich skdsenosti,

o Ako premenit jednorazovi kampan na dlhodobo fungujuci
fundraising,

» Ako nadviazat na prvy dar a budovat vztah s darcami,

» Ako pracovat s darcovskymi datami a postupne si budovat vlastnu
zakladnu podporovatelov,

e Ako nastavit fundraising ako systematicku sdcast fungovania
organizacie, nie len reakciu na krizu.

e neziskové organizécie, ktoré chcl zacat s online fundraisingom, aj ked'
s nim zatial nemaja skdsenosti,

o timy, ktoré uz robili kampane, ale chct ich robit systematickejsie
a s lepSimi vysledkami,



» organizacie, ktoré sa dnes spoliehajd najma na granty a hladaju
doplnkovy a flexibilnejsi zdroj prijmov,

» komunikacné a fundraisingové timy, ktoré chcd lepsie pracovat
s verejnostou a budovat si vlastni zakladnu podporovatelov,

o pre vsetkych, ktori chcl pochopit, ako dnes funguje online fundraising
Vv praxi.

Blok je postaveny tak, aby si z neho odniesli konkrétne kroky organizécie,
ktoré len zacinajy, ale aj tie, ktoré chcu svoj fundraising posunut na dalsiu
Groven.
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E-mail marketing | Kampane

Michaela Jirsova (C2)

E-mailingovd vdnocni kampan Nendpadni hrdinové, ve které jsme po
nékolika letech zdsadné zménili strategii e-mailingu. Misto plosného ro-
zesilani jsme vsadili na segmentaci databéze a jiny styl komunikace. Ukéa-
zeme si, jak tato zména prinesla pres 2 miliony korun, tedy nardst oproti
2024 0 41,5%.

e Jak koordinovat vanocni sbirku, kdyz ji v tésném zadvésu predchazi dvé
jiné velké kampané.

e Proc jsme opustili staré postupy a co presné jsme v e-mailové
komunikaci udélali jinak.

e Cojsme se na tom naucily my jako tym.

e Fundraisery a fundraiserky.


https://skczfundraising.org/

," CEE FUNDRAISING 14 b 16 Oct 2026
", CONFERENCE Bratislava | sk

ceefundraising.org #CEEFC
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Crowdfunding | E-mail marketing | Kampane | Online fundraising

Lucia Jakubikova (Sk)

Co véetko sa mdze stat, ak pri kampani zmenite (podla vas len mierne)
tonalitu, ktord ako organizécia dlhodobo pouzivate? Pre¢o ndm vo VIA
IURIS fungovali uletené Al maciatka, ale ind zmena ténu a narativu sa uz
ukazala ako tazsi orieSok? Radi sa podelime o skisenosti z mailového fun-
draisingu a crowdfundingu — ¢o ndm funguje a ¢o nas, naopak, prekvapilo
a nezafungovalo podla ocakavani. Aj to, ¢i sa ndm podarilo oslovit novych
darcov a ako na zmeny v komunikécii reagovali doterajsi podporovatelia.

» Nad ¢im rozmyslat a co vSetko brat do Gvahy, ak chcete zmenit
tonalitu a vyskusat v kampani nieco iné (hoci len mierne odlisné).
» Ako si otestovat vopred, ako to vasi darcovia prijmda.

» Ako sa nevzdat, ak kampan nefunguje podla oc¢akévani a doterajsich
skdsenosti.

e fundraiserov a fundraiserky.
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Institucionalny Fundraising | Stratégie | Verejné zdroje

Peter Lenco (SK)

Workshop prinesie praktické skisenosti externého hodnotitela pre eurdp-
sku agentudru EACEA. Priblizi hodnotiaci proces, nasmeruje v tom, ako sa po-
zerat na grantovu vyzvu a rozhodndt sa, ¢i sa do nej zapojit. Napokon zosu-
marizuje niekolko tipov a odporicani, na ¢o si dat pozor, ¢o a ako v grantovej
Ziadosti napisat, aby ste zvysili svoju Sancu na podporu vasho projektu. Lebo
na konci dna to nie je o vaSom skvelom ndpade, ale o tom, ¢ tam hodnoti-
tel videl spomenuté vietko, o mu zadavatel kazal skontrolovat. Re¢ bude
o projektoch, kde je potrebné vyplnit sldvnu ,Part B” grantovej ziadosti.

» Ako funguje hodnotiaci proces tzv. eurépskych grantov (Erasmus+, CERV).

» Preco je hodnotiaci posudok nie velavravny?

* Na ¢o si dat pozor, ked'sa rozhodujem o zapojeni do vyzvy ,z Bruselu"?

» Tipy a hinty, ako napisat grantovu ziadost , pre hodnotitela” a neprist
zbytocne o body.

* Ako je to s Al a eurépskymi grantmi?

o Aké sl posledné zmeny a novinky?

e tych, ktori podavaji granty v rémci ,eurdpskych/bruselskych” vyziev,
alebo sa planuji zapojit.

e workshop nie je uréeny pre Gplnych zaciato¢nikov v grantovom
fundraisingu.


https://skczfundraising.org/
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Eventy | Individualny fundraising | Starostlivost o darcov

Tereza Novotna (C2)

Co stoji za Gspéchem fundraisingové akce? V rdmci tohoto prispévku proj-
deme klicové kroky a rozhodnuti, kterd vedou k eventu, jenz ma smysl
— pro organizaci i pro darce. Zamérime se na to, jak spravné nastavit cil
akce, jaky zvolit vhodny format, jak pracovat s rozpoctem ajak porozumét
potrebdm cilové skupiny. Podivdme se také na klicové aspekty organizace
akce, jako jsou prace s hosty, vybér vhodného mista, catering a celkové
nastaveni atmosféry.

e Odnesete si konkrétni doporuceni, priklady dobré praxe
ajednoduchy rémec, podle kterého mdzete naplanovat vlastni akce
nejen pro individudlni darce.

o Ziskate inspiraci a praktické nastroje pro efektivni a smysluplnou
realizaci fundraisingovych akci.

e Fundraisery a fundraiserky,
» vedouci fundraisingu,
o feditele a reditelky.

Firemny fundraising | Individualny fundraising | Organizaény rozvoj

Silvia Slobodova (SK)

Ako sa dé za 2 roky vybudovat neziskova organizacia z nuly na stabilny
a déveryhodny subjekt s diverzifikovanymi prijmami?

V tejto prezentécii si ukdzeme konkrétnu cestu od prvych mikrograntov
a individudlnych darcov az po strategické partnerstva s firmami, samo-
spravami a instituciondlnu podporu. Zameriame sa na to, ako systematic-
ky budovat fundraising tak, aby nebol zévisly od jedného zdroja, ale stal
na viacerych pilieroch.

Ucastnici ziskaju praktické know-how:

e ako nastavit fundraising od Uplného zaciatku,

» ako prejst z ad hoc zbierok k strategickému riadeniu prijmov,
» ako budovat déveru a dlhodobé partnerstva,

o ako prepdjat komunitu, dobrovolnikov a donorov do jedného
funkéného ekosystému.

Prezentacia bude postavena na realnych skisenostiach z budovania Kol-

ko Lasky o0.z., s dérazom na konkrétne ndstroje, procesy a rozhodnutia,

ktoré viedli k stabilizacii organizacie.

e zacinajucich fundraiserov a fundraiserky,
o pokrocilych fundraiserov a fundraiserky.
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Kampane | Zavety

Katerina Jana
Ptackova (C2) Havlenova (C2)

Zuzana
Suchova (SK)

Zavétovy fundraising predstavuje jednu z nejstabilnéjsich a dlouhodobé
nejperspektivnéjsich forem individudlniho darcovstvi, kterd v fadé zemi
tvori vyznamny podil prijm0 neziskovych organizaci. Prispévek nabidne
prehled zakladnich dat o zavétovém dércovstvi v Ceské a Slovenské re-
publice v mezindrodnim kontextu a zaméri se na postoje verejnosti i le-
gislativni rdmce obou zemi a jejich dopad na rozvoj této formy darcovstvi.
Predstaveny budou také konkrétni aktivity, které jiz v obou zemich probi-
haji - véetné kampané Zavét pomaha a jejiho podzimniho vrcholu, Mésice
dobrocinné zavéti.

Prispévek dale priblizi principy a strategie, které stoji za Uspésnym roz-
vojem zavétového fundraisingu v zahranici, a roli podpdrnych struktur,
zejména Koalice Za snadné darcovstvi. Zvlastni pozornost bude vénovana
pripravované Velké zavétové koalici. Prispévek ukaze, proc je zavétovy
fundraising strategickou investici s dlouhodobym dopadem a proc se
v této oblasti vyplaci sdilet zkusenosti, propojovat kapacity a budovat
Sirsi partnerstvi.
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jaka jsou z&kladni data a trendy zavétového fundraisingu v CR, SR
ave svéteé,

proc je zavétové darcovstvi strategickym pilifem dlouhodobé
udrzitelnosti organizadi,

jaké principy stoji za GspéSnym rozvojem zavétového fundraisingu,
jakou roli hraji podputrné struktury, koalice a sdileni know-how,

co dnes funguje v Cesku, co dnes funguje na Slovensku: konkrétnf
priklady aktivit a spoluprace,

jaké jsou planované kroky — Velka zavétova koalice,

kde je nejvétsi budouci potencidl a proc se v této oblasti vyplaci
spolupracovat.

feditele/reditelky,
Cleny/clenky spravni rady,
fundraisere/fundraiserky.
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Zijeme v ¢ase kontinuélnej neistoty. UZ to nie je kriza, ale nové realita.
Dnes su jasné etické ramce dolezitejsie ako kedykolvek a jedine hodnoto-
vy leadership je zarukou, Ze nestratime smer. Svet sa za poslednych 30+
rokov zmenil, my by sme vSak nemali upstat od ideélov, na ktorych sme
postavili nase misie. Na lidra sa upieraju odi, ten je vsak casto nekonecne
sam. Kazdy lider preto musi mat svoj zdroj energie a nadeje, schopnost
vidiet cestu pred sebou, ale aj odvahu prijat pomoc a podporu.

Povieme si, aky by mal byt ,mimovladkovy" lider dneska, ale aj ako:
dolezité su etické kodexy,
byt autenticky a ako budovat déveru,
neprepadnt Gzkosti a udrzat si nddej,
nadej a energiu preniest do nasich timov,

mbze osobny imidz lidra prispiet k fundraisingu.

Prosime Vas o zhodnotenie

CZSKFK na

Trva to iba par chvil a svojimi
postrehmi pomo6zete nam i nasim
spikrom zlepSovat sa.
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